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¢Quienes somos?

ImasD es un estudio de Prospectiva,
estrategia y diseno para marcas que se
adaptan al cambio.



Nuestro alcance

Anos de Empresas & ¢ _

experiencia Proyectos
Impactados.

Premios internacionales

Maestros universales de los
Icebreakers.

Experiencia en mas de 30
Sectores industriales.
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¢ Por que
estos reportes?

Parte del propasito que nos hemos trazado como empresa radica en compartir conocimiento. Hoy
mas que siempre nos emociona la idea de continuar entregando valor e inspiracion a personas,
marcas y negoclos. Por todo esto hemos decidido abrir las puertas de nuestra biblioteca a muchas
mas personas. Esta idea la hemos materializado en esta oportunidad en 4 capitulos distintos de
Investigacion pura enfocada en diseno de productos, servicios y experiencias.

Aqui encontraras diversas tematicas donde analizamos marcas desde todos sus puntos de contacto,
y unas conclusiones generales, respecto a tendencias, formatos, ingredientes, entre otros. Y ademas,
oportunidades vigentes para cualquier marca o negocio.

Esperamos que disfrutes esta informacion tanto como nosotros, que saques todo el provecho y se
materialice en grandes ideas para tu proyecto. Si quieres ayudar a difundir este conocimiento
mencionamos como @grupoimasd para que mas personas se enteren. :)



El mundo de
la practicidad
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Tomarse menos tiempo en cada preparacion, adelantar pasos y
simplificar, este es el valor agregado que entregan las marcas que
analizaremos en este reporte, puesto que para las personas en su
estilo de vida agitado esperan demorarse menos en la cocina y asi
poder dedicar tiempo a otras cosas.

La practicidad no tiene que sacrificar otros aspectos como lo
delicioso, saludable o nutritivo que pueda ser una preparacion o
Incluso lo versatil para consumir en cualquier momento del dia.

Aqui veremos marcas que se han centrado en la conveniencia para
entregar soluciones rapidas y deliciosas que se adapten a diversos
estilos de vida.
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Perfil de
usuario.




Generalidades S

« Son personas tranquilas que no se complican al momento de alimentarse.

* A la hora de realizar preparaciones nuevas buscan una receta por internet para guiarse o
como Inspiracion.

» Tienen un estilo de cocina practico donde buscan alimentos listos y faciles de preparar, pero
al mismo tiempo quieren disfrutar de su alimentacion y que les brinde los nutrientes que
necesita.

* Tienen poco tiempo para cocinar y comer, prefieren invertir ese tiempo en otras actividades.

* La planeacion es minima para realizar las preparaciones.

* No realizan preparaciones complejas a no ser de una fecha o motivo especial.

» Suelen cocinar todos los dias, ya sea en las noches 0 manana antes de salir a trabajar.

« Siempre buscan economia por lo que comer alimentos preparados en casa es comer barato y
saludable.

» Son tradicionales en las marcas que usan y confian en ellas. Son
marcas heredadas por su familia.

* Los estratos mas altos y las personas mas jovenes son mas
arriesgados a probar marcas nuevas y por ende son menos fieles.

« Siempre buscan la mejor relacion calidad precio.
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Descomplicados

¢Como son?

. Hombres y mujeres que se definen como practicos en
cualquier actividad que realizan, donde lo mas importante en
cada preparacion es el tiempo que puede tomarles.

@ ;Qué les gusta? @ ¢Qué les disgusta?

« Optimizacion de su tiempo. « Sacrificar lo que mas les gusta por otras actividades que no disfrutan.
» Quedar bien con sus familiares y amigos. » Sentirse incomodos fuera de casa.

- Momentos especiales. » Tener que hacer muchos procesos para un resultado final.

Ahorrar tiempo y dinero en sus actividades.
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Chef en casa

¢Como son?

. Hombres y mujeres que aman cocinar y encuentran alli una
actividad para demostrar amor y carino a su familia, ademas
de explotar su creatividad.

\\\\\\\\ 3

@ ;Qué les gusta? @ ¢Qué les disgusta?

« Experimentar y probar cosas nuevas. * Que no le queden ricas sus preparaciones.
* Pasar tiempo con su familia. * No poder pasar tiempo con su familia.

* Poner su toque personal en cada actividad que realizan. » Lavar los platos u organizar.

Ahorrar tiempo.
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Capitulo 1:
Veggie



Los beneficios de los vegetales y su versatilidad ahora son
atractivos no solo para los veganos, sino para todas las
personas que quieren llevar una dieta mas equilibrada y

nutritiva. Sus colores, formas y presentaciones los hacen
deliciosos y practicos para cualquier momento.

(@grupoimasd
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Empresa Estadounidense enfocada en la venta de
alimentos acompafantes congelados. =l o
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Sus ingredientes son seleccionados
cuidadosamente uno a uno para garantizar la
calidad de todos sus productos.

"RS —\.-

o . . o Los diferentes formatos g . . .
Limpio y claro, con el ingrediente como « Se enfocan en ofrecer todo tipo de acompanantes para distintas

. . de ingredientes base g .
protagonista, enfatizando sus preparaciones.

. . Lo organico y natural de
distintas maneras de preparacion.

« Como mision tienen el priorizar la calidad y el
sabor de sus productos por encima de
cualquier otro aspecto sin nunca dejar de lado
la facilidad de preparacion de los productos

los ingredientes

. La versatilidad de su portafolio se da por la gran variedad de
formatos que ofrecen partiendo de los mismos ingredientes.

congelados.
s : otk  Cuentan con versiones saludables hechas a base de vegetales
+ Supropuesta de valor se centra en la . Marca y claim No GHO AL B ‘ especificamente de coliflor y calabaza
diversificacion de formatos que ofrecen, protagonista I A L E X I A '
rindando mdultipl ion n mism crispy bite-size - e
; dda tdo Ultiples opciones de un misme ~« Codigos de color que diferencian \SWE ET Todos sus productos cuentan con certificaciones No GMO
roducto. | . . ) .
; sus lineas de producto TATO garantizando lo natural de los mismos, asi como también

Ll

ALEXIA
sweer

« Indicaciones de conservacion

Foto del producto mostrando
el resultado final

ENARGLO 10 ynarw

ggsmms FAT :
e omeonssonuoc NETWT 20 0Z (1,25 LB) 5668

r )
G xm FROZEN

certificados de productos organicos por la USDA

¢ Queé nos Inspira?

« Lavariedad de formatos y la manera en la que diversifican su
portafolio a partir de unos pocos ingredientes presentados de
maneras diferentes



Marca que comercializa verduras y hortalizas en
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Green Giant busca hacer de los productos a Nombres claros que resaltan el . Lo natural de sus productos Su portafolio cuenta con miiltiples lineas de productos donde el
base de vegetales una opcion saludable y ingrediente principal o la manera . Certificaciones formato y la preparacion de los vegetales varia significativamente.
accesible para cualquier persona. ~ de preparacion . Origen de los ingredientes

« Entre su portafolio tienen reemplazos de arroz a base de vegetales,
bowls listos para consumir, enlatados, productos para microondas
y vegetales asados.

« Con su amplio portafolio le apuntan a
satisfacer las multiples necesidades de cada

uno de sus usuarios.

« llustraciones referentes _
« Con su gran variedad buscan tener un producto que se adapte a las

. al campo
+ Sus productos se enfocan en la practicidad y i necesidades o gustos de cada personay poco a poco ir cambiando
la facilidad de las preparaciones, sin dejar de o ' . . »
. Claims importantes resaltados. sus habitos alimenticios.
lado la salud y los beneficios que brinda una P GRILLED VEGGIES
i | ZUcCHINL__| |
dieta a base de vegetales e

« Tipo de producto e ingredientes J90%, | NOms,
como elementos principales :

¢Queé nos Inspira?

« Ladiversidad de formatos y preparaciones con las que
cuentan en su portafolio.
Como lograron volver los vegetales en alimentos practicos y
versatiles para que cualquier persona pueda consumirlos.

« Bloques de color diferenciando
lineas de producto

« Fotografia del producto
terminado como elemento
protagonista
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Empresa productora y comercializadora de productos
congelados a base de vegetales
Irlanda
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BEETROOT
WEDGES

« Su mision es proporcionar una alimentacion a

base de plantas, responsable con el medio ~ Limpiay clara, con ingredientes . Ingredientes utilizados
ambiente y positiva a todos sus usuarios. ~ como protagonistas y enfasis en las . Certificaciones . Sus productos son 100% a base de vegetales y buscan ser la opcion
certificaciones « Modos de conservacion practica y versatil para una comida rapida.

« Trabajan directamente con los productores
primarios buscando proporcionarles las
condiciones adecuadas y los pagos justos por
sus productos.

« Lo que buscan con sus productos es tener opciones libres de carne
y saludables sin perder la indulgencia y el sabor de una “carne” para

hamburquesa.
« Marca como elemento g

« Ofrecen opciones veganas sin colorantes ni protagonista

« La base de la mayoria de sus productos es la remolacha, la quinoay

saborlzante:ls artificiales b.uscando ofrecer el 5 P.atrone§ con codigo de color s 12 espinaca, siempre mezcladas con otros ingredientes buscando
producto mas natural posiole dferenciando sus productos & QUINORA : brindar beneficios funcionales y nutricionales.
.« Ingredientes claros y BURGER

A BLEND OF QUINOA,
KALE & MIXED VEGETABLES WITH

visibles en el frontal A PUFFED QUINOR COATING

;Que nos Inspira?

« Foto mostrando el producto

acompanado de su descripcion . .
P P « Opciones preparadas y congeladas de alimentos a base de

Certificaciones e indicaciones vegetales, buscando preparaciones practicas e indulgentes

de conservacion KEEPFROZEN  NET WEIGHT 10.50Z (300G) siempre partiendo de los vegetales.




Marca lider de productos “meatless” en el Reino Unido.
“Quorn hace que la carne sin carne se vea muy bien"
Inglaterra

TOUALLY

« Entienden que para la creciente poblacion
mundial, se necesitan generar soluciones de
alimentacion sostenibles y saludables, ellos
buscan ser los que brinden este tipo de
soluciones con sus productos libres de carne
altos en contenido proteico.

Se comunican como una marca o Certificaciones que respaldan sus
simple, accesible para todo productos. ~« Tienen un portafolio muy amplio buscando reemplazar todos los

publico y transparente. . Beneficios nutricionales. formatos en los que puede encontrarse tradicionalmente la carne.
o Elhecho de que son Meat free.
« Presentan la opcion de clasificar sus productos por ocasiones o
momentos de consumo como: “On the go”, desayuno, para fiestas, para

« Buscan solucionar dos problemas globales . .. , . :
ninos, para almuerzo, rapido y facil, comida del fin de semana, plato

latentes: las crecientes tasas de obesidad y el

_ _ _ _ « Nombre central y protagonista fuerte, etc.
deterioro exponencial del medio ambiente por e S Wy W

« Foto en angulo cenital del
producto mostrada en
preparacion

« Certificaciones que respaldan
su producto.

practicas ganaderas.

. Buscan brindar alimentos précticos, de facil (',Que nos Insplra?
preparacion y que se asemejen lo mas posible a

la carne convencional « Su aproximacion a los productos vegetarianos, buscando

B _ ~ « Franja de color naranja | 4 FiLLETS- - %d asemejarse lo mas posible a un producto hecho de carne.

" de i zbjf‘ ’1'5"”"': i | ' ’ 4 *."""» & 1 :I. WMaruellous in. Uowr Favcunite THavinade .
o Sy Saame sl  buscando resaltar en lineal y ‘“-'":."-‘- @mf;m;, . Elenfoque que le dan a sus productos buscando opciones
¥ ":‘.4: ¢ Py /. | @ i, 2 ":‘"V{i ,"‘ i i {{: LOW 1% SATURATED FAT . . e
P ‘- . o e generar bloques. e nibliin | | saludables para personas que quieren cambiar sus habitos

(Q\}Orn pa PR R« Claims alrededor de los alimenticios sin abandonar el sabor de la carne.

. ’ beneficios del producto

MINCE
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¢ Que tienen en comun estas marcas?

. Son versatiles en formatos y variedad de productos, donde la @@, * La practicidad se ve reflejada en los formatos de los productos,
. . . o ) ." } ) . - . 0
practicidad se hace evidente no solo en la facilidad de sus B I
_ _ _ _ %= . configuraciones las que le dan la diversificacion.
preparaciones sino en la variedad de su portafolio. s

 Aunque todas abordan lo vegetariano desde diferentes
discursos, todas convergen en temas alrededor de la salud y
claims enfocados en beneficios y certificaciones alrededor

» Su comunicacidon se enfoca en lo natural de sus ingredientes,
en sus maneras de preparacion y en los beneficios que brindan
a los consumidores.

de lo organico.

KALE
& QUINOA

* Se salen de los formatos convencionales en cada una de las
categorias enfocandose en productos saludables y mas
balanceados.

GRILLED VEGGIES

g * La practicidad de sus preparaciones sin abandonar el balance y
s lo saludable, con claims y certificaciones que los respalden.
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Capitulo 2:
Platos Listos




Marcas versatiles que a partir de la mezcla de balance y
practicidad han desarrollado platos listos para calentar o
saltear, con sabores caseros, del mundo e incluso de
restaurantes famosos.

Esto le permite a las personas pasar menos tiempo en la
cocina y disfrutar de nuevos formatos y recetas perfectas
para todos los gustos.

@grupoimasd
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Marca de alimentos congelados a base de

alimentos de verdad Canads o
= rmmmuws\ CHICKEN Eucug TERIVAKI cH; BEAN & CHEESE ENCHILADR
e B me e Rcommmmm—
Generalidades Marca R e e e
 Segun su filosofia buscan devolverle el buen Lenguaje POrtathO

nombre a los productos congelados con

preparaciones de calidad y con productos « El plato terminado es el protagonista dentro del empaque.

o Tiene un look fresco y moderno. Ofrecen bowls, burritos y

reales. o Esclaro en explicar los beneficios, atributos y contenido del desayunos, toqos
 Le dan gran importancia al origen de sus producto. ZZnmgee:a((lj:;ayplllztzsczzza
alimentos y al hecho de utilizar productos con un beneficio
animales criados bajo practicas éticas. Empaque 4 especifico que busca
. . | “_@\N(‘ Bl brindarle a sus
. Cuentan con un portafolio muy versatil, . Colores diferenciando ' consumidores.
desde lineas de productos funcionales hasta lineas de producto.

de recetas de todas partes del mundo.
. Fotografia de producto

;Que nos Inspira?

TIANI BENEDICT protagonista.
'° 0 Q% E(B)EESANLE . La transparencia alrededor de la procedencia de sus
e . . ' Claims resaltando lo CHICKEN productos y la trazabilidad hasta el origen de cada uno de sus

e ' I
N b Ingredientes.

Reoum rice, pritisd white mess chi ke,
green and red bell peppers, brocedil, sap

natural y el origen de

- o mﬁwgrog——@ combinad with &

- i . . 2 insanely tasty Korean B80 sauce :‘?3.5 :
e sus ingredientes. § wwwr - _ L _
BEHN & CHEESE ENC ﬂ“ HUH ( a oS @ @ @ VS0 « Laversatilidad de su portafolio y la posibilidad de seleccionar
| NRTURAL - 585 PROTER + Bo 6 - WEGETARIRY platos a partir del beneficio que aporten.
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https://www.aquastar.com/products/contessa/

Se especializan en alimentos preparados y
- organicos que permitan ahorrar tiempo sin perder
calidad ni nutricion. |ng|aterra o

Generalidades Marca

« Sus productos se enfocan en personas que Lenguaje
quieren alimentarse bien, con productos 5

.. . « Mezcla con éxito lo organico de sus preparaciones con lo
organicos y saludables, pero que no siempre

simple de los productos listos.

 Utiliza sellos para demostrar y dar veracidad a sus
caracteristicas.

tienen el tiempo para realizar preparaciones
complejas o desde cero.

« Todos sus productos son disenados y
fabricados por dietistas y chefs
experimentados. 5

. Buscan hacer las cosas bien con su producto Empaque

d . . . f , I t d ,
€ principio a 1in, por 10 que todos Sus « Fotografia de producto

empaques son biodegradables, todos sus _ 0 W QUANE IS M LS DR

. . .. _ protagonista dentro del

Ingredientes son organicos y solo trabajan con empaque ‘ _

granjeros locales de comercio directo . AT S
CHICKEN & ‘wliih &

 Claims resaltando lo natural y MEATBALLS 1 s .

el origen de sus ingredientes.

. Colores diferenciando lineas
«  deproductos.

Portafolio

« Su portafolio cuenta con
diferentes opciones de
comidas listas para calentar
enfocadas y diferenciadas
principalmente por el tipo de

proteina utilizada.

¢ Queé nos Inspira?

« Reflejarse como una marca saludable a través de los colores
y los sellos.

« Enfocarse en lo organico y saludable de un producto recién
hecho pero llevandolo al mundo de lo congelado, buscando
romper los paradigmas alrededor de esta categoria.


https://www.aquastar.com/products/contessa/

Portafolio

EatYourBest es una marca de Heinze enfocada en
brindar opciones versatiles de alimentos congelados

listos para consumir. EE.UU o SMARTMADE

Generalidades Marca

SMATRTMADE

iwlerjz 15 MEXICAN-STYLE teeeny
| ULLED PORK BOWL :

« Entienden que comer bien significa algo diferente

i Lenguaje

para todos, por eso cuentan con tres lineas guaj
diferenciadas de productos congelados buscando Cada linea cuenta con un lenguaje diferenciado . ) - . .

_ _ . . « Sulinea “SmartOnes" ofrece platos de distintas cocinas del mundo en porciones
satisfacer las necesidades de cada persona. apuntando a distintos target de usuario. _ ,

adecuadas y balanceadas, para el almuerzo, desayuno y comida, se enfocan mas en
) _ o ) o L platos sencillos para personas que no se preocupan tanto por el contenido de sus
« Sus tres lineas se enfocan en satisfacer distintas « “SmartOnes" tiene un lenguaje mas cercano'y : : L .
_ . . , comidas, sino por comer algo rapido de preparar y delicioso.

necesidades y momentos de consumo, todas descomplicado, apuntando a un publico mas
manteniendo la caracteristica de practicidad de los casual.

« “SmartMade" ofrece productos congelados sin sabores artificiales ni conservantes,

productos congelados. .. .
enfocado en personas que buscan productos organicos, preparaciones naturales 'y

« "Indugence” al ser su linea premium busca ser _ _
quieren saber a detalle todo lo que contiene su plato.

. Nace con el objetivo de capitalizar el mundo de los mas elegante.
alimentos listos ofreciendo diferentes opciones | . i} . , ,
_ ) ) « "Indulgence” son preparaciones controladas por numero de calorias con recetas

que se acomoden a las necesidades y los gustos « "Smart made” por su parte se centra en los L .

_ _ 5 . . . Inspiradas de restaurantes famosos, enfocado en personas que buscan adquirir
de diferentes usuarios. Ingredientes y en lo natural de los mismos. ) _ _ ) _ _ _

productos mas premium, con preparaciones mas balanceadas e ingredientes exclusivos.
Presentaciones  Foco en ) S
. Calorias . Grasa CQue NOS INSPIra:

Todas sus presentaciones vienen por porcion,
buscando facilitar el proceso de preparaciony
control calorico de lo que se consume.

. Fibra » Proteina « Como diferencian su portafolio y la comunicacion de sus productos a partir del
: enfoque que le dan a cada una de sus lineas.



Marca de productos congelados listos para preparar

enfocada en productos marinos de pesca sostenible. o
EE.UU
Generalidades Marca
Ofrecen productos de pesca responsable y trazable, por lo Lenguaje

que el usuario puede tener confianza de lo que consume. _ _ o
Su estilo es colorido y divertido, para cada empaque toman

Alimentos preparados a base de productos marinos, ’IO_dOS elementos representativos de la region de la que toman la receta y .
sus productos son recolectados de una manera sostenible, | aplican en forma de iconos o patrones | Presentaciones
buscando generar poco impacto en el planeta y proveer '
alimentos de excelente calidad. . . )
~ Focoen ~ Todos sus productos vienen a manera de kits acompanados de
« Trazabilidad « Practicas sostenibles ~ uninstructivo de preparacion y una tarjeta de presentacion

Sus productos son
Inspirados en recetas del
mundo diferenciados por

~donde se invita a los usuarios a explorar e informarse mas
Empaque ~alrededor de la causa que esta marca apoya, cada elemento esta

: : : N i empacado por separado dentro del kit, buscando conservar la
colores e iconos. . Estilo colorido y limpio, LOVE BAJA STYLE | P POT Sep
. . . e r—e BTN -~ frescura de cada uno de sus productos.

Su iniciativa nace buscando  T&&Y | diferencian sus referencias W T,y FiSH [AGO ?DOWL P

A R VT FiSH TACO BOWL 4 _ ; wiri BARRAMUNDi |
generar un equilibrio entre | e | s & por colores e iconos que se v, v, s o
las dem’?]ndas de los Yy asocian a tipos de ey ey |
consumidores de tener astronomias del mundo = .. . - - -
productos provenientes del g ' 7 /K - ;@; (',Que nos InSplra?

mar que sean de calidad y
el cuidado del ecosistema
alrededor de pesca
responsable y cuidado del
medio ambiente.

cmou; wdie

« Laimagen del producto « La manera en la que conectan los productos que ofrece la
marca con acciones y causas que refuerzan su discurso de

conservacion y trazabilidad.

terminado sobresale de los
otros elementos del
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Marca de comidas frescas listas para calentar y comer. La marca se

FERNWAY'

anos.

Generalidades

« La marca tiene como objetivo llevar platos exoticos e
Interesantes de todo el mundo a los hogares, manteniendo
lo divertido y conveniente.

« Tienen como objetivo dar a conocer los platos mas exoticos
alrededor del mundo y darle todos los ingredientes y
herramientas que los usuarios necesitan para prepararlo
facilmente desde sus hogares, sin sacrificar calidad ni sabor
en el proceso.
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encuentra bajo su compania matriz Peer Foods, una compania de 150
ceuu @

Marca

Lenguaje

Manejan una comunicacion centrada en descubrir y dar a conocer
de una manera practica y sencilla de preparar, platos que no se
encuentran facilmente en el mercado.

Foco en
« Paises del cual toman la « Sabory caracteristicas del
receta producto
Empaque

« Busca reflejar a través de
la fotografia la frescura y
la calidad tanto de los
Ingredientes como de los
platillos, permitiéndole al
producto terminado ser el
protagonista
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Portafolio

Sus productos estan diferenciados no solo por los paises de los
cuales toman sus recetas, sino también de los ingredientes que
usan para cada una de sus preparaciones.

Cada producto viene listo para calentar y consumir, con una
descripcion detallada de los ingredientes, el tipo de preparacion y
un contexto general de la region del mundo del que proviene.

;Que nos Inspira?

« Lo exatico de sus productos y la reinterpretacion que le dan
a un plato listo para preparar cambiandolo del producto
cotidiano que se encuentra en cualquier parte, al producto
exclusivo con cocina de todo el mundo.

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS- GRUPO IMASD © (2020). PROHIBIDA LA REPRODUCCION POR NINGUN MEDIO IMPRESO, FOTOGRAFICO, ELECTRONICO O SIMILAR, SIN LA PREVIAAUTORIZACION ESCRITA DE GRUPO IMASD S.A.S



¢ Que tienen en comun estas marcas?

« Buscan brindar diversas opciones y alimentos ) 4 « Seinspiran en preparaciones alrededor del mundo
S NI | buscando cambiar la experiencia de consumo de

fuera de lo convencional para permitirle a los TR

usuarios tener variedad en lo que consumen. los alimentos listos para consumir.

v (ORN; JALAPEND,
(AE (ILANTRo LIME SAV(E

o La caracteristica principal de todos estos Sus claims se enfocan en la calidad de sus
productos es la practicidad, pero por esto no productos y la mayoria de estas marcas cuenta
abandonan aspectos como el sabor, la calidad, lo con certificaciones de buenas practicas e

saludable y lo organico de sus productos. Ingredientes trazables hasta su origen.

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS- GRUPO IMASD © (2020). PROHIBIDA LA REPRODUCCION POR NINGUN MEDIO IMPRESO, FOTOGRAFICO, ELECTRONICO O SIMILAR, SIN LA PREVIAAUTORIZACION ESCRITA DE GRUPO IMASD S.A.S



Capitulo 3:
La mano amiga.

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS- GRUPO IMASD © (2020). PROHIBIDA LA REPRODUCCION POR NINGUN MEDIO IMPRESO, FOTOGRAFICO, ELECTRONICO O SIMILAR, SIN LA PREVIA AUTORIZACION ESCRITADE GRUPO IMASD S.A.S



Entregar los complementos ideales para cualquier
preparacion es vital cuando hablamos de practicidad.
Las mezclas listas, masas y condimentos le entregan a

las personas el control y la creatividad dentro de su
cocina, les permiten poner su toque personal y
transformar los alimentos. Al mismo tiempo la marca se

convierte en el aliado que adelanta pasos en cada
preparacion.




@grupoimasd
La mano amiga
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Good&
Gather-

Generalidades

« Seenfocan en soluciones alimenticias que ahorren
tiempo y permitan realizar preparaciones mas
facilmente.

« Recetas pensadas cuidadosamente, ingredientes de
calidad, gran sabor y facilidad son las palabras que
segun esta marca describen sus productos.

Taste

Caen znd every Goed & Gabrer recipe has
naer caetu ty orafted with frese flizvers and
oassad cur rgomous tasts standards betors
aniving on aur shehas

Quality

ety recles le made with auaity Ingredients
tha: ceiver grest taste—without a-tiicial
favors, syrthede colors, srifcial swesteners
or higr “ructoss corm syrup.”

Ease

Tirre-sawing M3 solutions make t easier
far you and viour famiy 10 gather ogether
and discover Tha jov of fond avary dar:.

Al /

Marca blanca de Target enfocada en productos saludables y

balanceados que busca brindar opciones practicas y ser la
mano amiga de las personas para multiples preparaciones EE.UU

[ -‘7'7'3", ° e P
Griginal | organic organic

Good& |

ather-

probiotic

- ::;: ' 1N amcice "
- 3 ’ - ;f ( L superfoods
P rtaf I I : | : G 3 : : chocolate sea saltgranaola

Oatmilk
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Presenta un amplio portafolio de productos alrededor de la salud “

y el balance en diversas categorias como: salsas, aderezos,

despensa, lacteos, dulces, snacks, bebidas y productos Marca
0rganicos.
Lenguaje
Aunque su portafolio es muy amplio y abarca muchas categorias,
la marca mantiene la coherenciay el sentido en cada uno de sus Su comunicacion es clara, enfocada en claims que respaldan
productos y lineas. sus productos.

Ninguno de sus productos cuenta con saborizantes, endulzantes
ni colorantes artificiales.

Foco en

« Lo natural y saludable de sus productos
« Eltipo de publico al que va dirigido

La mayoria de sus productos busca facilitar, ayudar o
directamente solucionar preparaciones que a la vez brinden salud
y bienestar a los consumidores.

¢ Queé nos Inspira?

« Lo versatil y coherente de su portafolio, democratizando los
productos saludables y balanceados, convirtiéndolos en
parte de la canasta basica de cualquiera.

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS- GRUPO IMASD © (2020). PROHIBIDA LA REPRODUCCION POR NINGUN MEDIO IMPRESO, FOTOGRAFICO, ELECTRONICO O SIMILAR, SIN LA PREVIAAUTORIZACION ESCRITA DE GRUPO IMASD S.A.S



Empresa familiar enfocada en la comercializacion de especias, es

el comerciante mas grandes de sal rosada de los EE UU

THE SPICE LAB EE.UU

COOKING INSPIRATION

Generalidades Portafolio

« Ofrecen las sales especias mas exoticas y dificiles

de encontrar de todo el mundo.

i e
LML) ¢

« Cuentan con lineas de productos que se expanden
constantemente entre las cuales estan las

Lenguaje

El centro es el producto, los colores, las texturas y las combinaciones

pimientas, especias exoticas, condimentos, sales
que generan.

para masajesy tés. « Su portafolio se divide por especias, sazonadores, sales e
Ingredientes para mixologia, los cuales estan en constante Foco en
. A parte de ser una marca lider en especias, también crecimiento debido a la variedad de mezclas y productos que 5
son un marketplace virtual donde se pueden lanzan al mercado. « Lo versatil de su producto.
consultar y adquirir especias de todo el mundo. » La calidad y lo exotico de su portafolio

« Cuentan con una linea de especias exoticas donde a través de
combinaciones y mezclas generan sabores poco convencionales
para alimentos o preparaciones especificas. (,QUé nos inspira7

« Sus productos se categorizan por el tipo de proteina a sazonar, por
estilos de preparacion e incluso por tipos de dietas como
vegetarianas o Keto.

« La exploracion a partir de sus ingredientes para generar nuevas
mezclas y sabores.

« Su papel de marcay a la vez marketplace alrededor de las
especias, convirtiendo a la marca en un referente de la

« Presentan la mayoria de sus productos en diferentes formatos, categoria.

como hojuelas, ahumados, rocas, granos y polvos.




CREATION NATION Marca de mezclas listas que busca brindarle a las personas una opcién

BALLS BARS BITES

saludable y controlada de producir sus propias barras de proteina.

Generalidades Marca

. . Lenguaje
* Buscan cambiar las dinamicas de ; guaj

consumo de las barras de e Su lenguaje se centra en lo saludable y lo funcional, le apuntan a un
proteinas bajo el concepto de DIY -

resentando la primera mezela tipo de usuario que es consciente y quiere tener mas control Port af0|| 0
para barras de proteina vendida = alrededor de o que consume.
comercialmente.
L Foco en ~« Categorizan sus productos a partir de certificaciones y beneficios
» Buscan incentivar a las personas N o lLacantidad de proteinas Lo practico y facil de la funcionales: cuentan con productos certificados Keto, paleo
a hacer barras frescas y que aporta preparacion amigables, y veganos.

funcionales en casa en cuestion
de minutos sin necesidad de

hornear, permitiendo controlar la "R Empaque ~+ Sus mezclas estan compuestas principalmente de granos, cocoa
cantidad de azucar que se le | | s ;

DAIRY FREF PALEO

THE SUGARS

FLANT BASED

. e . . avena.
quiera anadir. « Colores que diferencian los y
sabores y resaltan las ventajas CREATION NATION _ .
* En susredesy plataformas dan del producto RS ~« Seclasifican en mezclas para barras de proteina y mezclas para
ejemplos de recetas y - c | .. ENERGY | barras energéticas.
preparaciones con videos y ~« Enfasis en su caracteristica de  BITE MIX
explicaciones claras para que los “‘no horneable” como factor = g - S
usuarios realicen todo tipo de _ diferenciador oy Y 8 (,Que nos |“Sp|ra?
preparaciones. weoer [ lerenciador. g
BAR WX ~« Fotografia del producto » Lamanera en la que reinventaron la barra de proteina para

 Con sus mezclas permite preparar
barras y bocados personalizados
segun las necesidades de sabory
nutricion de cada persona.

terminado como protagonista.
o Certificaciones explicitas.

permitirle a los usuarios cierto grado de personalizacion a
partir de sus necesidades puntuales.




GLUTEN-FREE+WHOLE GRAIN

Marca de mezclas listas para reposteria donde busca ofrecer opciones “o M BAKING & PANCAKE MI

MADE WITH ALMOND MEAL

saludables y libres de gluten que se adapten a diferentes necesidades B — e rousen N o e,

Q‘ ALLFT;-%RFUSE GRARF FREEPANCAREM ORcAnC . CLUTEN-fReE IS

ELBUWS g

{ ﬂ.'m.mw.'l e syl . — = — ) e
{ﬁi ‘\}1 + (%L GLUTE = I?’_ﬂ_-H_l.!rEHEIt-..N r ! _11 x

_ = B ~- ~- AP G W
Generalidades Marca —
« Nace bajo la premisa de proporcionar opciones saludables Lenguaje p OrtafOIi 0
para los millones de consumidores que necesitan o Se enfoca en ser la opcién para las personas que no pueden
prefieren opciones sin gluten. consumir cierto tipo de alimentos por sus condiciones de salud o

« Elfoco de sus productos es facilitar las preparaciones
alrededor de la reposteria y la panaderia, tienen productos que
van desde mezclas para hornear hasta ramen, galletas,

las dietas que siguen.
« Dentro de su pagina web se encuentra una tabla con los

alérgenos mas comunes donde se puede identificar qué Foco en lidad d _ _
roductos de su portafolio tienen ciertos ingredientes. . Las caracteristicas de su o Laversatilidad de sus. hf'mnas Paleo y galletas tipo crz_alckers, todo con el factor
| oroducto, lo que contiene productos para todo tipo de diferenciado de ser productos libres de gluten y paleo
usuarios. amigables.

« Realizo una alianza con una marca tradicional de productos y lo que no.
sin gluten llamada “Ancient harvest" buscando elevar el :

. ) Empaque . Sus productos se clasifican por el tipo de dieta que se
nivel de ambas lineas de productos y aumentar el desarrollo o ) S
de nuevos alimentos innovadores y saludables . Enfatiza en los beneficios que GRAILFREE « LUTEN RE necesite: libres de gluten, lacteos, huevo, mani, azucar, soya,
brinda y en los productos de o ALMOND FLOUR veganos, paleo amigables, No GMO, organicos, kosher.

NON-GMO + VEGAN + PLANT-BASED PROTEIN

los cuales esta libre.
: Qué insbira?
« Cuenta con multiples sellos y CQue nNos |nSp|ra -
certificaciones que respaldan
la calidad de su producto.

« Lo coherente de su portafolio partiendo de la base de lo
saludable y lo gluten free, apostandole a los usuarios que
por cuestiones de salud o bienestar prefieran consumir

« Colores diferenciados por estos productos.

categoria de productos.




¢ Que tienen en comun estas marcas?

TODOS LOS DERECHOS RESERVADOS- GRUPO IMASD © (2020). PROHIBIDA LA REPRODUCCION POR NINGUN MEDIO IMPRESO, FOTOGRAFICO, ELECTRONICO O SIMILAR, SIN LA PREVIAAUTORIZACION ESCRITA DE GRUPO IMASD S.A.S

« Abordan la practicidad desde lo previamente listo,

buscan adelantar y facilitar procesos a los
consumidores permitiéndoles ahorrar tiempo y
esfuerzo.

Ofrecen productos muy versatiles, estan presentes
en multiples categorias buscando facilitar un sin
fin de preparaciones, se enfocan en mezclas y
combinaciones previamente realizadas.

GRAIN-FREE + GLUTEN-FREE

« El balance, la salud y el bienestar son

transversales a estas marcas, aseguran no solo
simplificar procesos, sino también que el producto
final cumpla con las mayores exigencias.

Sus claims y comunicacion se enfocan en la
versatilidad y la facilidad, con mensajes
explicando el tiempo que tarda preparar un plato
con sus productos o las multiples posibilidades
que estos brindan.



Capitulo 5:
Reemplazo de comidas




En la escala de practicidad el reemplazo de comidas esta en
el punto mas alto. Son productos bebibles que tienen la
misma cantidad de nutrientes y beneficios que un plato de
comida convencional, pero mucho mas facil de consumir.
Ofrece posibilidades a las personas como su portabilidad, no
tener que cocinar y sobre todo tener una dieta inteligente y
eficiente.

@grupoimasd



Reemplazo de comidas

Ready-to-drink meal

soylent
Original

Macare sl arttciu faeny

Complete meal Complete meal
20% dally rastrition 20% daily nwtrition
20y proten

18 FLOZ (&4mL)
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Urban Remedy nace para aquellas personas que le dan

U RB AN HE N\E DY importancia a lo que comen, con la iIntencion de

mantenerse sanos y energicos.

Generalidades Portafolio de productos
o « Urban Remedy reemplaza los ingredientes que obstruyen la energia _ - = - LB
 La mision de Urban Remedy es replantear . . . ‘ '
_ _ o por plantas, semillas, grasas saludables y sales ricas en minerales. ~ » —
nuevamente el sistema alimenticio para , , . . & A b8 —
) _ _ Esta linea de productos te haran mejor, mantener tus niveles de , A ,\ /9. y——
ensenarle al mundo que la comida es curativa. , : . . . - :
~energia, reducir el hambre y despejar la mente.
. Educan a sus clientes y a la comunidad sobre Transpal‘encia

lo que estan consumiendo, y la conexion entre

los ingredientes y los beneficios para la salud. Urban Remedy esta certificado como B Corporation, con los mas altos

estandares de responsabilidad social y ambiental.

- URBAN HEMEDY

« Ofrecen productos con bajo indice glucémico, |
anti -inflamatorios, organicos, a base de orome
plantas, sin gluten, sin OGM y sin lacteos. :

MATCHA
CUTER GEETHE ENERDT BAS

Le sirven a la comunidad donde cultivan sus productos, tienen
estrategias sostenibles para sus empaques y educan a las personas a
través de sus productos.

9g hotein
54 tuys

@‘- e RGO
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Su portafolio de productos incluye jugos prensados en frio, snacks y g ) ) )
bowls, los cuales entregan diversos beneficios como: antiinflamatorios, ¢Que nos inspira?

energia, hidratacion y desintoxicacion. ~+ Leentregan al consumidor la informacién necesaria de una forma

concreta y transparente.
Ofrecen unos planes o kits de 3 0 4 dias enfocados en necesidades

especificas, reemplazando comidas para desintoxicar o mejorar el ~« Traducen su propésito en un estilo de vida al rededor del bienestar.
metabolismo. |
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Soylent busca ser una alternativa de nutricidn accesible

S O U Le n t a muchas mas personas alrededor del mundo. Comida

mas nutritiva, eficiente y racionalizada.

Generalidades Portafolio de productos

« Su portafolio se enfoca en ofrecer soluciones de alimentacion completa
en formatos convenientes, los cuales tengan en cuenta el acelerado dia a

« Soylent usa a través de nuevas tecnologias

aplicadas en la creacion de un polvo de base |
natural que contiene proteina, canola, isomaltulosa, dia de las personas.

vitaminas y minerales.
« Actualmente cuentan con 4 productos de linea: SuscripCién

. Es una empresa que se cre6 con el principio de 1. Bebida en 5 sabores lista para consumir que equivale al 20% del

requerimiento nutricional diario.
2. Un polvo con sabor natural y de cacao con la posibilidad de ser

reducir las compensaciones entre nutricion , : L
P ' . Constantemente estan lanzando diferentes experiencias de marca en grandes

conveniencia y sostenibilidad. ciudades, con tiendas itinerantes fijas y maviles tipo café donde ofrecen sus

agregado en batidos o smoothies.

. . ] , roductos listos para consumir.
3. Un energizarte disenado para desayunar y tener la energia del dia. P P

« Sumodelo de negocio se apoya en el canal de
venta digital, lo pueden comprar directamente en
su pagina web, en Amazon o mediante una

4. Barras de proteina para consumir como snacks nutritivos. - ] o
. Aunque su modelo de negocio principal es la venta a través de suscripcion,

también estan en tiendas especializadas de productos saludables y

suscripcion mensual donde se pueden elegir los deportivos

Orlginal

tipos de producto, cantidades y sabores.
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¢Que nos inspira?
« Generan una gran conexion con sus usuario mediante concursos,

Los productos estan hechos a base de proteina de soya en combinacion . . . .
’ P P y recetas e influencers deportistas quienes entregan consejos

con diversos nutrientes esenciales y grasas saludables para garantizar
una alimentacion saludable y sostenible.

deportivos para ayudar a llevar una vida saludable.
o Diseno de planes de alimentacion semi-personalizada a partir de un
mismo tipo de producto.




ambronite

Ambronite es una solucion pensada para las personas

que se preocupan por su salud y su tiempo buscando

entregarle al cuerpo todo lo que necesita.

Generalidades

El propdsito de Ambronite es transformar las
personas a través de un estilo de vida sostenible
basado en plantas.

Parte de su propuesta de marca es conservar el
medio ambiente, por esto realizan un aporte con un
porcentaje de productos para ayudar a
organizaciones de base como 1% for the planet a
apoyar la produccion sostenible de alimentos en
todo el mundo.

Cada uno de sus productos son supermeals
contiene 18 alimentos y mas de 40 nutrientes
necesarios para el cuerpo.

BRRAT TASTE - BLANT BAATH ¢ WEAL Tt

AMBROBITE o%
Parwies

Finlandia

Portafolio de productos

« El producto se enfoca en un perfil de consumidor que denominan como
profesionales sin tiempo, atletas y jugadores de alto rendimiento y
aventureros.

« Su producto funciona de una manera muy facil y garantiza saciar el

hambre de quien lo consuma. En un termo se agrega agua fria, el
contenido de un sobre de Ambronite y esta listo para consumir.

« Tienen diversas presentaciones de un mismo producto con sabores como

banano, bayas, original y jengibre. Cada una de las mezclas se compone
de proteinas, vitaminas, minerales, grasas saludables y energia.

.,.,...,.. A V..
oSl DRINKABLE

;:'? SUPERMEAL ¢
| £ 9 1 X

-

F et 9 l
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mbronite’
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Comunicacion

Ambronite busca crear comunidad mediante la comunicacion en sus redes
sociales y pagina web. Tienen unos embajadores de marca quienes
constantemente estan creando contenido relacionado a su estilo de vida
saludable con su producto estrella.

Complete Plant Protein Launched ACTUALLY Useful Tips and Links to Zero to Keto in 16 hours Experiment: My 3 Keto Mistakes (And How | Beat
Survive the Turbulent Weeks Ahead Meals, Measuring Tools, Results Them)

¢Qué nos inspira?
o Eldisenoy desarrollo de un solo productos con beneficios y en

formatos tan versatiles que se pueden adaptar a cualquier estilo de
vida o dieta especifica.

« Una estrategia de marca conectada a un estilo de vida.



Su propuesta de valor se centra en atacar uno de los

dolores de cabeza mas frecuentes de la sociedad actual:
la falta de tiempo y de opciones saludables rapidas.

tio

g :
gazpacho,, Brasil

Generalidades Portafolio de productos

« Tio Gazpacho ofrece una solucion practica y « Las sopas Tio Gazpacho son perfectas como comida para llevar o

balanceada para personas que buscan conectarse combinadas con otro plato. Tiene 6 variedades de diferentes

con su alimentacion de una manera modernay
saludable.

combinaciones de ingredientes como: aguacate, col rizada,
zanahoria, entre otros.

La marca esta asociada con DIG, un programa « Con su portafolio de sopas RTD buscan adaptarse a las nuevas tendencias

global que ayuda a las personas en riesgo a
obtener herramientas de capacitacion que

de estilo de vida saludable y combinaciones de sabor. Ademas de tener un
naming de productos que conectan de manera emocional con el

necesitan para cultivar sus propios alimentos consumidor.

saludables. Una iniciativa activa en nueve paises.
o Sus productos ofrecen diversos beneficios para la salud a modo de

Su portafolio de productos se puede encontrar en coldpress y son disenados para consumir en frio sin tenerlas que servir.

supermercados especializados y también por
pedidos suscritos en su pagina web para obtener
descuentos por packs.

ACADY YO OMINK R
SAVORY sOUP

tio.

golden
carrot

{assie

spiey spinach
4a zpacl’zo

avocado

e | {)
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SOUPER BOLD
SERVED COLD

no bowl required”

Comunicacion

. Tio Gazpacho comunica de manera constante nuevas recetas y formas de
usar sus sopas en otras preparaciones que van desde momentos como el
picnic hasta atrevidas exploraciones con licores para la creacion de nuevos
cocteles.

. Buscan en su comunicacion que la marca tenga una recordacion de
Ingredientes y beneficios que estan presentes en cualquier momento del dia.

¢Qué nos inspira?

« Un producto de consumo frecuente por los consumidores por su alto
contenido nutricional y practicidad es llevado a otro nivel siendo
100% conveniente.

« Tener una imagen que se conecta con un estilo moderno y una
comunicacidon transparente.



; Que tienen en comun estas marcas?

.att SMOUN..

 La sostenibilidad es un valor agregado de cualquiera de e Se conectan con sus consumidores a través de una
las marcas ya que a traves del reemplazo de comidas se 4 ;\ comunicacion cercana donde ofrecen un producto para
esta contribuyendo al medio ambiente. R 4 todos con solo la necesidad de nutrirse de manera

-

conveniente.

JRBAN REMEDY  El producto y sus beneficios son protagonistas, pero en
Xa definitiva va acompanado de un empaque y comunicacion Para todas las marcas es importante entregar la
& que genera empatia y provocacion en el usuario. informacion suficiente de la suplementacion nutricional

y ademas de manera honesta.

e
.\\

iy

* Muchas de ellas tienen un look un poco mas deportivo ya
que las personas que buscan estan soluciones estan
enfocadas en adquirir los nutrientes, proteina y
carbohidratos necesarios de manera agil y eficiente.
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Capitulo 6:
Modelos de suscripcion
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Compras periodicas en comidas que permiten la
planeacion de recetas personalizadas para cada
dieta o estilo de vida.



Modelos de suscripcion

ins i
GBI JIEW

VEGGIES

64%

Youwr
HERO FOODS

CAULIFLOWER, MUSHROOMS,
BROCCOLINI
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Daily Harvest entrega en la puerta alimentos elaborados

por chefs, todos basados en frutas y verduras y listos
para consumir. |

Generalidades Portafolio de productos

« Disenan y preparan alimentos congelados
saludables y de cosecha que llegan directamente
a la puerta de la casa con previa suscripcion.

« Trabajan directamente con los granjeros para
asegurar la calidad maxima de sus productos
ademas congelan todo directamente en la granja
para mantener la nutricion, el sabor y la frescura
de sus alimentos.

« En sus productos se pueden disenar opciones a
la medida y planes de alimentacion especificos

en casa de seguir una dieta puntual (keto, kosher,
vegana).

Se enfocan en ofrecer un amplio portafolio de alimentos funcionales
listos para consumir, que nutran y brinden beneficios adicionales a los
consumidores.

Todos sus productos cuentan con combinaciones de ingredientes que
buscan entregar beneficios como:

. =7 a < :(L
S AN & { L / O (®N
/"ﬁ,{ré/-ﬂ - N / N \ ‘ﬂd :
G j:., I\ [\“‘—‘:\\ _J ;/ \ \\5\\’? %/ \\)\
~ _} \-_I) lfji) 7,
Recuperacién : :
pet Quitar el Soporte Boost Anti
después del . : : Belleza . .
R estrés digestivo Inmunolégico  Inflamatorio
ejercicio

« Su portafolio de productos ofrece soluciones para cualquier momento del
dia, desayuno, snacks, almuerzo y cenas. Han desarrollado diversas
opciones de bowls, sopas, batidos y bites funcionales y ricos altos en
nutrientes.

Empaque

AR vaays - o
: WA, @744

O

Todos sus empaques son biodegradables

Empaques apropiados para consumir los
productos directamente

Foco en los ingredientes y el nombre de las
preparaciones

Imagen limpia donde resalta el logo de la
marca

¢Queé nos inspira?

« Laversatilidad de sus productos y nivel de personalizacion para adaptarse

al estilo de alimentacion de cada uno de sus usuarios.

« Por medio de alimentos practicos entregan alimentos funcionales y

balanceados.
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Un nuevo servicio de nutricion que fusiona lo mejor de

dos mundos: nutricion personalizada y entrega de
alimentos a domicilio.

hablt

FOOD, PERSONALIZED®

EE.UU

Generalidades Portafolio de productos

. Habit disefia un plan de alimentacion « Su kit nutricional es su primer punto de contacto con sus usuarios para
personalizado, basado en los datos biométricos recopilar los datos de sus usuarios e iniciar con un plan nutricional
de cada persona. personalizado.

o El servicio comienza con un analisis altamente o Test de preguntas de estilo de vida + examenes

cientifico de como el cuerpo procesa y médicos y metabadlicos.

metaboliza los alimentos. Sumado al

conocimiento a profundidad de estilo de vida en o Através de su canal online y aplicacion llegan

términos de actividades y gustos. los resultados y las personas son conectados a

su entrenador nutricional personalizado.

« Habit tiene otros servicios complementarios

donde se puede ordenar menus basados en tus ~« Elplan de alimentacion se consulta en la
resultados y listos para comer. .« Lamarca reconocid desde el principio que la experiencia del cliente seriala ~ plataforma por donde se comunican de manera
' diferencia entre las personas que usan el producto rutinariamente o lasque = constante con asesores.

0 usan una sola vez, y ofrecen una experiencia que toca muchos puntos de
contacto para convertirlos en entrenadores de estilo de vida. (',QUé nos inspira?

« Mezcla de tecnologia de punta para obtener un nivel de personalizacion a
detalle de cada persona y poder cambiar un estilo de vida saludable y
sostenerlo en el tiempo.

o Las recetas recomendadas por el entrenador llegan a la puerta de la casa
de los miembro Habit.




Hungry Root cree que la comida saludable no tiene
porqué dejar de ser indulgente, por esto seleccionan los

mejores Ingredientes para realizar preparaciones
deliciosas.

Generalidades

« Hungry Root busca ser mas que un producto
empacado que se vende en cualquier
supermercado. Se ha enfocado en ser una
influencia positiva en los habitos diarios de las
personas, facilitando tener una vida sana.

« Lamarca tiene planes diferentes para cada uno
de sus usuarios, en los que juegan con el nimero
de platos, la cantidad de personas y diferentes
momentos.

« Alineados a la tendencia de practicidad y
personalizacidn, evitan la visita al supermercado
y entregan un plan de alimentacion, todo bajo la
misma marca.

Portafolio de productos

o Eldiseno de los planes de alimentacion solo es el punto de partida | . ..
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la mar frecen los pr mar r |
de la marca, puesto que ofrecen los productos de su marca u otras P o S

marcas aliadas con los que se puede mantener este plan,

respetando su politica de libre de quimicos, gluten, ricos en Empaque
nutrientes y en fibra.
Fe5w! ( . Todos sus empaques son
i , ] fec'::f;up;i(ey Burger with biodegradables

Side Salad

© € min. & 340¢al. & 2 serv.

« Laimportancia de la transparencia en

Ingredients

OZERY
’ OneBun Multigrain

cada una de las referencias,
permitiendo ver el contenido

HUNGRYROOT

HUNGRYROOT
Spinach Feta Turkey Patties

BOWERY FARMING
crispy Leaf Lettuce
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Cauliflower Rice

« Colores vibrantes, que evocan
saludable y apetitosidad.

V GF NUT-FREE SOY-FREE

Todo su portafolio esta basado en la frescura de cada ingrediente, es por a(lu é NoS inspira?

« Se han convertido en una plataforma de alimentacion practica saludable

esto que las recetas y productos se actualizan semana a semana.

Comparten recetas diariamente con el paso a paso de la preparacién y los donde convergen las mejores opciones y soluciones para llevar una vida
sana.
« Su gran portafolio de recetas con libre acceso para escoger durante el plan

nutricional.

productos que se necesitan para realizarla.
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Servicio de que busca mejorar los habitos alimenticios

=

By

de las personas dentro de ambientes laborales EE.UU
foods
Generalidades Portafolio de productos
~+ Sus productos han sido disenados bajo politicas como: organicos,
. Byte busca ser una opcion de comida saludable en naturales y libres de agregados quimicos, al igual que deben ser A -
- - - el  lealesy distribuidos de cada regiG ducir la huella de carb ¢Como funciona?
las oficinas mediante un refrigerador inteligente que eales y distribuidos de cada region para reducir la huella de carbono.
se alquila para empresas e instituciones. « Las empresas pueden contratar una membresia del servicio Byte

mensualmente y seleccionar los productos segun los gustos de sus

« Ofrece un analisis donde demuestran que al disponer empleados. Dia a dia Byte es cargado con los productos mas frescos del

estos refrigeradores en algunas compaiias, las mercado y con diversas opciones para elegir.
personas han incrementado su productividad debido

a una mejor alimentacion. Y cada mes Byte entrega « Funciona con una tarjeta inteligente que es recargada por la empresa o el

esta medicion para sus clientes. empleado de acuerdo a sus compras.

« Byte nace como una solucion para las empresas  Byte ofrece data de las compras de cada uno de los empleados, cuales son

educar a sus empleados respecto a mejores habitos los productos que consumen e incluso los niveles de productividad en

de alimentacion, suministrando opciones y relacion a su alimentacion.

experiencias diferentes de acuerdo a cada gusto.

« En este servicio 100% practico se puede encontrar todas las marcas mas
compradas que cumplan con las politicas de nutricion y salud, pero sobre ; ; ) )
todo de calidad. ('.Que nos msplra?

« Practicidad por fuera del hogar, ofreciendo los mejores productos para un

o Tienen en cuenta los productos que mas consumen en cada compaiia para vida sana.
disenar cada portafolio y explorar nuevas propuestas. « Los datos al interior de las empresas y el impacto que tiene unos habitos

| saludables en la productividad.



; Que tienen en comun estas marcas?

 Ofrecen diversas opciones que encajan ’ﬂ :&‘  La practicidad que ofrecen a través de sus lineas de
perfectamente en la cotidianidad de las personas, en e producto para consumir dentro y fuera del hogar.
desayuno, almuerzo, snacks y comida. ~@d Ayudan a las personas a tomar mejores decisiones para
R su alimentacion.

Se han sabido adaptar al estilo de vida de las
personas, creando una experiencia alrededor de las
soluciones practicas y personalizables.

» Personalizacion como valor agregado. Diseno de
planes nutricionales a la medida para cada necesidad o
dieta incluso involucrando la tecnologia.

Ser aliados expertos que acompanan a las personas
a llevar y mantener una alimentacion consciente y
balanceada.

« Alianzas con otras marcas para tener experiencias
completas de alimentacion saludable, convirtiéndose
en plataformas donde convergen multiples marcas.

SHAVED BRUSSELS

 Utilizan las recetas como parte de su experiencia en
redes o pagina web para complementar su estilo de
vida y aumentar la frecuencia de consumo.

 Su portafolio esta segmentado por beneficios o
momentos de consumo.
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Formatos

» Los formatos de los productos son el vehiculo para que estos alimentos
| sean practicos y versatiles para preparar por los usuarios. La mayoria de
L estos estan disenados para consumir inmediatamente o listo para
preparacion o coccion.

Empacado listo Empaque
Bowls
para preparar resellable :
* Los bowls y ready meals como formatos en masivo pueden ser bastante
atractivos para estas personas que buscan conveniencia al momento de
- comprar y consumir.
V'
* Los enlatados se estan abriendo un camino en la categoria de practico vs
— saludable ya que estos han sido rechazados por un publico que le
importa la frescura de sus ingredientes.
Enlatados Ready meals Tetra pack
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Claims

Ingredientes y tipo de preparacion

Sustainable o

MINUTES TO MAKE & Traceable

e

' MADE WITH ORGANIC CHICKEN AND SIMPLE INGREDIENTS.

ey, oo

CHICKEN
ANTI BIOTICS

TWING ARTIFI(T o
W0 et ALY

No ARTIFC AL FLAVORS
COLORS, OR SRESERVATIVES
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Beneﬁcios
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DAIRY FREE PALEO

PLANT BASED

YOU CONTROL
THE SUGARS
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Certificaciones

- Non-GMO -
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Ingredientes

Raices y tuberculos Semillas, granos y cereales
i } T : 2 o
Batata Remolacha Chirivia Zanahoria Garbanzos Lenteja roja Frijoles negros Arvejas Almendras

Tomate Platano Pimienta Sal marina

L ; | \'::_3 -l

Brocoli Coliflor Maiz Espinaca Zucchini Limon Banano Sal Rosada Curcuma Pollo Res
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Estrategia e 1dentidad de marca

Prospectiva de marca
e identidad de marca Estrategia

liva de marca Prospec
egia e identidad de marca Estra

e marca Prosnectiva
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¢Cual es tu reto? jEstamos listos!

& www.grupoimasd.com X hola@grupoimasd.com @grupoimasd
+(57)(4) 366 26 28



